SVERIGES DESIGNER

Sveriges designer har nu funnits i drygt ett halvsekel och verkar bade for att underlitta for
designers vardag och for att ge hela designbranschen bittre levnadsvillkor. Det &r en
medlemsstyrd intresseorganisation som idag forenar designer 6ver minga
verksamhetsomraden. De flesta designer verkar idag multidisciplinirt och ar sillan
hemmahorande i enbart ett yrkesfack. Det gemensamma ar dock att vi dr designer med
uppdrag att formge och utforma produkter och tjénster i enlighet med industrin och

konsumenternas behov.

Starten for organisationen dr den 1 mars 1957, da atta designer bildade SID — Foreningen
Svenska Industridesigner. Redan fran borjan fanns ett starkt intresse for internationell
samverkan och ett ar efter grundandet inbjods ICSID — International Council of Societies of
Industrial Design att hélla sin kongress i Stockholm. Aven ICSID grundades 1957 med syftet

att framja industridesign internationellt, och SID var saklart med nér det hinde.

Under 60-talet 6kade medlemsantalet 1 SID samtidigt som ett generationsskifte genomfordes
av en skara yngre industridesigner som sokte nya arbetsuppgifter inom bade industri och
samhiélle. Fortfarande sdgs designen mest som ett trevligt inslag, en fargklick av kultur i det

annars sa trista industrilandskapet. Roligt, men knappast livsnédviandigt.

I Europa bildas BEDA — Bureau of European Design Associations 1969. BEDA jobbar aktivt
med att bearbeta europasamarbetet om vilken betydelse design och varumérken har i dagens

sambhaille.

I syfte att 4ven kunna na de sma och medelstora foretagen etablerade SID under 70-talet ett
samarbete med de svenska statliga Utvecklingsfonderna. Detta gemensamma arbete med
statliga myndigheter och néringslivsorgan ledde s& sminingom till ett Design Center 1
Stockholm etablerades. Design Center lades ned efter ett kort tag, men var betydelsefullt d&
detta utgjorde grunden till SVID. Det skulle drdja fram till 1989 till det formella grundandet
av SVID - Stiftelsen for Svensk Industridesign, men i praktiken hade organisationen funnits

och verkat under hela 80-talet.



Med néringsdepartementets stod tar SVID rollen som promotionorganisation for
industridesign. Detta ledde till att SVID:s frimsta uppgift blev att lara svensk industri
utveckla konkurrenskraftiga produkter med hjélp av industridesign samt att initiera béttre
utbildning och forskning. Designens betydelse for industrin blev med tiden allt tydligare i det
allménna medvetandet. Synen pé design som ett bra konkurrensmedel borjade vixa sig allt

starkare.

I takt med att den tekniska utvecklingen fér samman designer fran olika verksamhetsomriden,
och att konkurrensen om designkompetensen hardnar i nédringslivet, 6kar behovet av en
bredare intresseorganisation for designer. Detta leder fram till att SID och STOK (Sveriges
Textil- och Kladformgivare) samman 1996, for att sedan byta namn till Sveriges designer
hosten 2005. Namnbytet signalerar en breddning av begreppet designer; en trend som vuxit
sig stark 1 hela Europa, ddr ménga designorganisationer har gatt samman for att 6ka sitt

inflytande.

I samband med namnbytet gjordes en omorganisering och modernisering av foreningen. Ett
medlemskap 1 Sveriges designer innefattar numer designdisciplinerna Industri-, Textil-,
Mode-, Webb-, Produkt-, Mdbel- och Grafisk design. Mer forenar dn skiljer de olika
designdisciplinerna och det &r viktigt for oss alla att vi jobbar tillsammans mot véra

gemensamma mal i en och samma organisation.

Design har idag ett viktigt forddlingsuppdrag inom industrin, vilket i grunden foréndrar bade
arbetsvillkor och arvodering for designern. Detta stéller andra krav pé en
medlemsorganisation som Sveriges designer. Vi maste som forut underlétta din vardag som
designer genom att vara en traffpunkt och ett stod med det vardagliga praktiska. Men vi ska
dven se till att hela designbranschen fér det stod och det bemdtande fran ansvariga politiker

och niringslivet som vi alla s& vél behover.

Designern &r kanske den enda kompetensen inom industrin som erbjuder sina uppdragsgivare
mojligheten till att radikalt ompositionera och omforma produkten, tjansten och hela
marknaden for foretaget. F& yrkesgrupper maste pa ett sd grundldggande sétt som en designer
forstad och utmana forestillningen av vad det 4r som konsumenten i sjdlva verket kdper. Detta
leder till att design mdjliggor sd kallade quantum leaps inom produktutvecklingen; stora steg

som pa djupet omformar och omfattar alla nivéer i en produkt och tjanst.



Darfor vill Sveriges designer inte bara uppméarksamma den skona ytan som designen skapar,
utan dven belysa de virden som skapas under ytan. Design ér idag oumbdrlig partner for
néringslivet och dr dessutom, som egen industri, en snabbt vixande aktor i den svenska

ekonomin.



